Hanaficka do evenio ﬂ_a‘-_ E tfli:

J& - 0 que vai scontecer concretamente nesta sequnds edicho? 3
1 £

P - Ma pemerg semana de Oulutes realze-se & sequnda pagdo da gela Superbrands, om Lusnds Mossa - || Irl |||11 =

gala serio conhecide as marcas que foram slislas come mascas de ercelincia & que S8 EEsCiatam m -

projects. Essa gala, que tem a cobetura de vanes Gngldos de comenicagdo social. conta com a presanga '. . .‘ '.
des MBaCas Getngadss. =m como o U comunta e emidadss & prolenonan respons e peda pemlbe
de inimems maras preseies ra mencado angolane. Em smulliices com a gata & lancada o o Sas 20N
“Bupabeands Angola 2010, onda é posshal conbacer os casos de sucesso des mancas de wacddnce
desta eigdo. O casos de sucessed das Supsbeands Angola 2000 vio passar B constar no mas "aie’
murthal dedecado & temdtica das marcas: wew supsrbvards com

Analise Qualitativa

Ji — 0 que ganham & smpresss delemonss dos marcas com @ prajects Superbrands?

PD - Ag estrar no resings clebe das marcas dstegqudes como marcas de exceléeca - pio 1 mi, @ nbel '
misdesl . Sl peifam 3 e BEASE0 B um conpil Magads de benshoia, qusf langhen, quer IEnghee,
fruta do prestigio do eslaem assocadss a esta distingdo. Em bermos de teneficios tangives, ganham:

acesso a0 St da ullizar o selo “Supsrbrasds - mans de sxcelinoa”’, um sak islemacional que 1'::“ —
drslifgues 38 MENCEs da sxtsldned & que podem ulhzan As Sus comuncagdo. Bé 3 U edida de
prestign de Inm Superbrands, persorabzada pama cada marca. ende consta a apreseniagio de ses caso de
- Grgdo de Comunicagio
Soeclal =
Ji = Ha gartron benéficiea além desin ¥
Jormal de Angoia

PO - A5 supstrands banefhtiam Lambim da npbonedads piodsbanids pell cobetra meddbcs dads &
gala & & todo o projects, nomeadamente &3 s inchesdio no maior “site” mundial dedicada 3 levdnica das
MAC3S. Wi EperSrangs com

Fats algumes marcas, & dishing 30 come supeibcands (am fdo um BCivg Ml Mpotane #m processos
de interacomnbzacdo @ de contacin com @cEms iMemaconais, pell moontecmesio slemecional de
qus 0 yRcla QoA

J& = Dihands para o mascado angolans, qual dove sor & tondéncis das marcas mos proximes e

anog T
————
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PO - A desddncei & 88 um amaduissimento & mecadd & de umb profenal Facks do babatho Gue &a
marcos v fazendo. O tecdo empresaral angelano tem Hide el des mulo sgedicalnas. Al ha bem
POLC @M, 0 Qransa desalio a5 SMpEEas 4 DI, Dy S8, Colotar poiin no macadn Neste
momesia, o consumido i lam oma palsas imperians s dises, o S5, lem & poder de escoler Newls
momesin, o wier & o capial das mancas omam-se cada vez mas mporianies

A - Chsaii davain s as plincipah lesdéncias? ,. - ® @

P} = Ha claramenie deersas bendincias, poerdm, as pancipss aponiam no semisdo de lermos uma i
Eugingia crasante dos cofsusidenes angelenns Eole caminhs val lorgal & MasCas & aStumiram 20N
penaments 3 consinug o das sum propostas de valoe, nem cenden de madio # lorgo prace. em dainmenio
ot esiralégas mai imedialistas. As empreses via ler de so munes de profissonas @ de agéncas muto
COMpElentes, qua asiajam daponkes & Confacer & kndo 0 Geu NegOCn. Quann vale estar na cabita s
wrt commurida? Wale Muds Esws & um iveilimenio que 08 negocos berdo gue faber cada i mslhar

Faciores da Siuce-ss

A - Face & vosis oxparidncia quo fem nesie dominis, qual deve ser o fuiuro das morces

angpslanas?

Pl - As marcas aegolaras tm dessfos infemssanies no cominto de sspecabra;ic Dewem cads ver Data

mass dofiner 0 seu “larkéng’, comunicar 80 mercad @ popostas de forma edcieste & comenie oo iongo do 06 Outubeo 2001

lermpe 54 a ungdn 43 inds veclonds, Gue pessam pale prapesls de el amlegusda, comusicale sloens

& cosdnia a9 longt do Tempo. vl peimdin guss 39 maices constéyam elagdes com oo seus Cormumidonss ﬁrﬂn&l’.ﬂmmlnﬂu
Soscial —

Al - D que depends o wucowss de e marca?
Jormal de Angoia

PI} - O sucatan of mullc Faice oot inhmamants hyass § reafdo gua CHGa{feam ealabalacs Com b
BsyE consumidanes & & capadidade que thm de afvmal i Seus pencipiss & ca s valoies Dhinds 8
concoméncia toma g dferen(as eas menos perceplies, oU SER. 05 pregos Sde mas ndfeencadas, a
dhotrbiig B2 Ma hemogpinga o & produln £3da vz mas panscidn, & &0 N 58 IEANgHeIE GuS 54 Jgam
mi difisgng Edgn &l @ o Saaahs din macas angelnas adqlakal Lo B boaii &

oM o3 asys chenles. sumn perspectna de cnagdo de relapdes de longa prazn

as

- e
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Ji - D que ferma & que a3 marcas acabam por ser um verdadeiro capital da empeesa’?

P - 0 que destingue dois camis da meama gama? Ou dois supsrmencades mstalados sa mesma zona?
O dows fatos. abecadios ambes na fsa para marcas drlerantes T Na maina das wIes, 3 marca & em
factor determisants da rmesa escotha Consegur influencisr essa escohe @ por mes um acivo imporents,
coreguidn straves de um bom trabalho da marca

J& - As maorcas sio de facko um valor eflective par as empresas?

PO - Clam qus sim A smgress responsdesl pein fabice do iphane. Ipad Iped, a8 Apple, 8 thaln di exsmplo
WU @ 5U3 Marca si avaliada em 1533 il mibhies de dolares node-amencasos. Mo serd decerts apnas
peks produbos que consted, mEs essencisiments pela elacBo que consegquu estabelecer com o3 S8
comsumidoras. Es5a relacdp parmile-la sender prodiios “similares” a5 da concomincia par um preco
rants heaidn, fu permilpdhe sinds gue o seus eonsumdiees desculpem algumas fahas dos prodilas (2
ld pestes de o5 defectar & sjudar a comigir). Mo fundo, permie-the que mass da qus ber chestes 2
cofurmdones, poasa ler (B8, que S0 shes propoos weicules de necomindag o da manca. Sdo, per 1550, um
valr electnvn, malgumaes wezes traduzido na prigno balange des empresss.

J& - Relativaments &s emgresas nacionals, hi bons exemplos de sucessa nesse sentldo?
PO - Pensames oo sm Motamos que |8 bd empresas sngolanas & fazer um rabaiho mubs séeo be nhel

da gsa marca, desds marcas de consamo. ab8 marcas mebtuconais que sdo @ frdissmas o plang
naciomal & inemacional

- .
[
2
-]

Anatise Qualitativa
Data
06 Dutubso 2001

Grgdo de Comunicagio
Soscial =

Jormal de Angoia

515

CUNHA VAT & ASSCCIADOS

COi LT i Ol sl i



PE-RR-30LL 2T
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Comunicagao social em destaque na premiagao das & i|"i'|'||[‘,|f|i|'.| I{:
marcas Superbrands 2011 s (U I ~
Lusarda - A empreias do fams de comuricaclo soal, geer exlalam Guer privedss, . . . '.

EabiEr BT ERE ROE B EndBnns i e de premacio des macoas Suserboands _
&ngola 201L, a0 arebatarem onoo dos 21 broftus e diszuts por gual men de 201
mptEgichien, erirg neoORaE & eebrangerel & schianem o paE.

Durame & Svenia, reakmads no Hotel Cenbm de Comsencles Teaora, laram
galardosdns o Novo Jormal, o Joms Expansdo, Jomsl Sol, o Sepo Angols {canal de Analise Qualitativa
mdprmecis or-kng) & & Telmeslo Biblics & Angols (TER). '

Amwm wloiram om ahs smpraiai do seser dad e

¢ iscrologas de informacio, nomesdements B Moce, United, Setec, TV Cebo, Data

‘Wpbeira Angols, ssem como algumes bebidas: o vinhg espumante 1T Le Aour, B 06 Outubeg 2001

gascia Hue, & whek lfeee= & b kjui Encs Webstache,
Grgdo de Comunicagio
Soscial —

Mo que oo & banos, o BFE [Beomm de Fowents Legola) & o Hdlenrmus Sngola ’

forem o Grecns debinguidos, enguants & Murdsl Segeros = 8 ERSS nobabdperem-

me danire s concnrentes degse tdmo de actydade, Amgop

A% marcas Gisga Cals, Delks & o supsrmercade Chis o6 Fresens faram o8 demad
premiedos dessa segunds edicdo do Superbrands Sngols, ouo jin avelou aos
rerplados oo orbdros dubnios, desgredaments g Tpmilandade, elevicon,
saisfaghe, lasidade & comar ool Tetn.

112
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&cg vencednres, Enire smpresas & marces, apsnss garln pbnibubSns om certifeads 1"

?U
; *||||||'|'| |||'| ;

de excaiings & uma eslalusts como reconheomenty do desempentn no mendads
{re oo as netnuiches) o auplidade e afludngis do produbs (pars e marees), de
acondy com o represancante da Supsrbrands em Angola, Pedro Vaz

(0 fenciendno séninr dessa crganzagio nemaconal independente nfommou que o 201
corsa e jurads desge ans (desgnado Conssihe Superbracds) fo composto por '
sapeciafivind de agénoan de comuncacho, descolies de marketng e destacadss
personaldade do pector emprasanal naoonal,

Fedro Waz esphoou, guardo apresentave a gela, gue inosmente concomam a0 e Canbatho
prémg cerca de TOD manas de dferentes dreas da addmndades econdmcs,

redusndeo-se nd segunda fase 8 750, para no fimal spesas 11 serem dassficadas

Eam Sen de excelfens, Aums avehacho sue perdurcl UM BRS.

Data

06 Owtubeo 2001
"Angaly sobrescsi no panorama mundial como um pais em Franca espansia, onde;,
cads vez mas, 52 asesis B0 esomenio de mercas naconats ¢ intermaconas. A Grgdo de Comunicagio
crectents competitradsde 40 mercada fag com que a5 orgenieagles desemokiem Sosclal =
a5 susd marces & forma gradusiments sufectads” - fese,

Amgop

& ppgrar em Angels B mas de §5 angs 8 Superbrands fem como objectivo
idereificar & dishnguer &5 marcas que se destace nog B9 pabies Bm quE Blius, poT
gferecerem  signficatas veniagens emocoras e fiscas, face 85 mancas
concormemies, & gue, de ume forma orsoenbs ou cnscemE 0f mnsumidores
deseam,
2
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ok Exc-é.(

b=

i
¥ (et %

SOCIOGERENTE PEDRO DIOGO VAZ , = il
"Marcas angolanas devem definiroseu territrio”  {gioihe
Eﬂ‘ﬂﬂﬂmmmmrmpmmdama 2011

il ——

Anatise Qualitativa
Data
0 Owtubeo 2001

Girgda de Comunicagic
Sosclal =

Jormal de Angoia

172
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QPPEFE Exﬂg{ﬁi
= \nerhrands
e o 00

2011
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Andiise Qualitativa
Oata

D& Owtubeo 2001

Grgdo de Comunicagio
Soacial

Jormal de Angoia

/2
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Comunicagao social em destaque
na premiagao das marcas
Superbrands 2011

Evenio, Luanda - As empresas do ramo de comunacac 3o social, quer
exiatais quer pivadas, esiveram esta nolle em evidéncia na gala de
premiacdo das maras Superbrands Angoia 2011, a0 arrebatarem cinco
dos 21 troféus em disputa por igual ndman de instiuigbes, entre
MRACIONAS & EXirangeirds a acluarem no pais  Doranie & evenio
realizado no Hobel Centrode Convencdes Talalona, foram palardoados
& Newa Jormnal, o Jornal Expansds. Jomal Sol, o Saps Angola (canal de
informag B0 on-ling) & a Televisdo Poblica de Angola (TPA) A
semelhanga desias, esliveram em alla empresas do sector

nk E H’{*F.

'i" Ca

< ety %

»
* ® 0@

2011

Analise Qualitativa
CData
0% Outubea 2001

Grgdo de Comunicagio
Soacial

Africa Live News On-lne
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Supesrbrands Angoksr & marcs da diferensc

7 de Duduies: de X111, 105

E i origulea, i prestige, & fares parte 80 suteaen das marcas angolenas, & fuds Eto o
G maks, sias Gcisi de s & seber Laser G diferenca, gacsnte o Comsellio da
Superbrsnds Angoks, e premicu ontes, 6. as saper marcas ansgolenas.

— Ha bros ao Millsnmum, &8 Bus
& TV Cabo, da Visahers & LinRs
& B Miosncal, oo BRS & Dalts & 80
Gingh, do lamesnn s joma
Eupanshc, TPA & ab 5o, da
SISTEC & ‘WetsRscha, oo Mo
Jowmniad & DT Le Raio, & Ches dos
Frascis b Musdisl Segurss, &
Supertennds Angola & composta
By DOES GELAE MBCHE
anrednga, did guis o SAPO
Angels tsmbém faz parte & paia
NS W ConERE.

&0 Wma SUpEr marcs & ser g
“yBin plrpuea de pesic”, d
MEECAT & JBSTIACH, COnRalerou
Pedro Doge Yaz, sénir pariner da Superbronds Angels & apresestador do gala

Far Padns WVAY, adn B0t que GERGES B MEFCRE parmela Mvmd- Ik slemssonsimens & o
"conmiba” seperbrand assyme-se oo um carths de vt pacioral & inlemaconal

0 Higtel de Convencies de Telstona (HCTA) fei o palos da excelincia ende, sntre o cockiall & o jantor,
as marcas pramadss puderam oecar mpresaies.

analise Qualitativa

L

07 Ouwiubro 2011

Data

Grgdo de Comunicagio

Sapo Angola
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SUPERBEANDS AMGOLA

L ;
& & *=
Expansdo entre as marcas de exceléncia = \ierimnls e
= 3 - B
Expansio fol considerado, pelo segundo ano consecutive, “Marca de Excelénda™ nos . - . .
priareios Saparbramds Angola,
ALVARD WICTORIA, 2001 1007 i2eime :l_'I] |
T T Tomasks ‘
0 Hotel de Coreencies de Talatona (HCTAL, ma capetal
do Pais, bestemunion eets quetadera 3 stribwlo Anatise Qualitativa
dos prémios “Superbrands sngola 2011°, destmados 3
ETOTEasS § opefar e ANQOolE cujss marcss slo ums '
;| refardraia noE Mas vanados campos de achsacin do
mercado naconal.
Entra: ::hmafﬂ: uqdn:rm;d: rioitn, sakou & weta o Data
Espanslo, gue, pela segunda ver consenibyva, v &
refardriia do Geu produls valorizads @ reconheods 07 Outubeo 2001
pela organizacio do eventn.
Eders Chagun A cenmdnia contou fom 3 pressngn de lideres de Gingda de Comunicagio
whriag emprepas. A Soore Media, prupd gue detéss ag Soscial =
dirgitcs do semandnc Expansdo, mancou preserca
atfavEs da sus dretbira-gersl, Djambe PRta Grdd, da Sormal Expansia

L] deactora Comendal, Tinia de Vasconcsloa & oo

M subdrertor  eveostive do Expansdo, o jornaksta
ARl
Hara 0, foras ginda dstinuados comd “Harca 08 Excelénng”™ o Willanriem, a Enia, 3

Blua isabsira, 3 JC Lo Row, a Casa dos Fresces, 3 Mundial Seguros, a Unitel & Mowicel.

F artrands Angola” RS0 escapou Bmbdém 20 BFA, & Delta, an Ginga, a0 laveson. 3

P4, a SISTEC & Welwitschia, a0 Movo Jornal & 30 SAPO Sngaola.
-
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® 9 e 0
201

Visabeira Angola eleita Marca
mm“w Anatise Qualitativa
A Viira hngalaot Ssnguida e Meres e '
TP p———— -
v i -
e reevben, el primer veq, em 310, O g Vi Grgaa de Comunicagio
‘b A3poe agreg v e, ot o enes Social -
pho & Viste Alegre, 2 Morcumy & Visans & lam 3 Jormal O Sal
B, a Visacmeirol o o okl Berra da (hela.
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A Supeshrands & wma organizagan S -
0% FXeg imternacional qua existe ba mais da :::::“!“ & i 2
o . : ST Ly =
L ; Hllllnm.l_]: "‘.".,. vh anos e esth presents sm By pates & FARTLHAR = ||| "|-||| .
E | .5 # que tem como abjective dentificar ' E B

LA L & distimguir a5 marcas qoe s destacam nos mercados em
que actuam. Segundo a arganizacao, trata-se de marcas
que "de uma forma conscients ou inconscients — os
consumidorss dessjam. reconlecemn & repetidaments
procuram”, A cerimenia de entrega de prémios da segunda Anatise Qualitativa
adicho da Superbrands Angols decorren, no dia § de

Ctubro, oo Hotel de Congresses de Takstona. O process '
COMTGOL 0t B " pré-selentdo”, por investigndores _—
mndependsnites, das mancas angolanas segunds cinco 3 Plavtiibics ekt
eritérios: familiaridade; relevincis; satisfaciio; lealdade; &

comprometimento. Fsaa lista fol envisda pars o conselhe Orgda de Comunicagio
Suparbesiids cjn tarels. il chaasiel 1at som vina Rciel =

ponteasko de 1 & 10, As 250 Marcas medhor classificadas Revista Exame
constiuiram wma shorthst e foram convidadas a

participar no programa Superbrands, Dessas fioow uma

E‘I.l.ﬂnullh?ﬂmq‘lﬂi‘iu cofsinr fo annae
Superbrands ¢ terdo 3 possibiBdade de utilizar o sk

“Superbraaids — Marces de Excelfocis 2000, nas suas comuinicaphss, dirante o prédxime

12
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E EX
e c“r

= Snerbrands r;

Conselho Superbrands Angola 2011

Augusto Tite Matews - Director de Marketing ENSA; Cristina Vaz - Directora de *ee o0
Marketing TDA; Djamilia Pitta-Gros - Directora SCORE MEDIA; Filipa Oliveira - 201
Directara-geral MARKTEST Angola; Gongalo Mareira — Director de Comunicagio
MILLENNIUM; Jaime Fidalgo - Director Executive EXAME ANGOLA; Joao Mignel
Sampaio - Diector de Marketing REFRIANGO:; José Almeida - Dizector de Marketing

Analise Qualitativa

GRUPO VISABEIRA; José Guerreir - Presidente da Associagio Anpolana de Marketing: "
Josa Hennques - Directar de .':.!a:im:.; UNITEL; Justimo Pinto de Andrads - Faculdade -
Econamia Universidade CATOLICA; Joaquim Maruel Numes Jr. - Administrador BNI; 12 Owtubeo 2041
Marta Fezas Vital - Country Manager FISCHER+BUS; Tomés Parreiro - Directar-geral Girglio e Cosnmicagle
E_I:IL'F-D-AH Soscial —

Revista Exame

FA ]

CUNHA "-M.E ﬁ MSI}LIAWJEI

L [Nl ] 1.4



ok EXc,
3 {F

o
.
g |
T

G
& Merrnds <

20N
0 Wmagans de Mace moibs & NS {ed D pClutd df fid CHTRCdadn J 1eIoAEomamD 4d Juallads Gl
reel indemacina & a eoionedode Fresea Sa mesica v i paroemia com Yue da Cumha g enrada noa
il Eadaimon, Parkegsl oofa EEemid SeEls & e

Analise Qualitativa

i 1
[ambil Candin — et Wa e
[aosgn Anadanry = Dewloe Criskvo &pdnos B8R

Data
Vil i g - ol
Farid Bos — Ditakar & & i 13 Ourbubao 2041
CARm BN Fanend - Fakraos Caran Feahwars '::f'l’ de Comunicagao
Sosclal —
Lomiea
Sapao PT

Il Wava el anne
Rapse da magem: Paligas Smediinia Siceed) Pl
Edeplo Fasl Rodniguas

Link -http://videos.sapo.ao/sapoangola/OrgzjADzt73TIOS 10ZE9

—_—_—
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o OF EXCp
Banco recebe distinciio CAlNIn
= Nerimnds 2

_'“- Temaute da e [Diltaw Lo g -'ll,: (L5 T

& ipista EMEA Financa destisguu pola segunda wz o Banco de Fomento Angola [BFA| com o préma de
melher bancn 88 Angola, pelo Seu Sesempenhs & conssliacis nos reseliados, susciu B msus s A
desting s bese em conta a sus quela de mercado, @ crescimanto da drea comencial, a dversidade de

oo, o6 sesultades o eslralégia Em 2009, 0 BFA recebes 8 pamera desting B comio mslhar banco em Anatise Qualitativa
Argula &, em 2010, a e banco maes imcvador. Para o BFA estas destingfes o o reflaxe da dedwcagio ¢
do empenfo g 3 2 equipa mphs na guecugdo das suas taalas | fomando-o cada vy mas povador @ "‘

pEarED &M mum.ﬁMMEMFWMf:HMWWM pnopEs
bancos de cada pais ¢ astd desccanada para 8 comunadada fnanceira da Ewopa. Madso-Onents o Adnca

(s pémica destirades aes hances aincants serdo pubdcadis na edi o DetubeoManembns da sevsta 6 & Data

enirega das prémos vl hegar no da 7 de Dezeméro em Londres 13 Owtubeo 2001

Aidm deste galamdds, o BIFA fo agraciado pels segqunda w7 conssculia, come marca de exceldncia pels

Supeitrands, uma aganizacin mlemacional isdependente que 3& dedes § promoci de marcas em 89 Grgdo de Comunicagio
Paces Eosrlal—

s eoténgs o8 3eiengdo tbm gwer com 3 lemilendede, televingia, saimlegi0 fesldade & compromensa,

sends que se baseiam na desitics; o das marcas que s destacam na sua actvdade A Supertrands Jormal de Angola
chagou 8 Angols sm 2009 & em 2000 seakzou @ pemewa astregs de (rémis “Wacas de Exceléacia” Em

2011, b BFA & conaderads maics de extelincd, lendo a passibikdade 48 ussl o salo Supsibiards sas

suas comunicarias @ de ssla pesesia no Ivo Sepesbrands O BFA 6 o banco angolang malhar

classiicado mo "rankieg” dos $00 msoies bancos ahcenos em lemos & kndss prdpnse, eecosinands-se

na 12 pescio
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oo 0@
Escolhidas Superbrands 2011 2011

HMa cerimdnia 2e aobiecao des Supertrands 2011 tai pedida aos peesentes que baessem
paimas Qulis 38 pamis que bk Bsinguaam najuse cadencildn uniSIons? Nefnumas P &
a5 ema das unges pimordas das marcas: dierencia

Analise Qualitativa

Maz lambém estabelecer l3oe 0om 08 Comumidonds, responder 8 persnular o3 Bus anseios, "'
pesmébr 0 recomhecmesin oe sigum &8 que posiamos ou prectsames, rensmilrvalores Ma sus
sepunds ediclo 3 Sepestrands, uma ooganizecio infeenaconal ndependenle Coem mas de 15

angs qué produra idenificar & daSngui &8 Marcas nod mercadod onde sdusm, dedicando-ge 3 Data

promacan de mancas &8 aeceléncia Sshinguiu 1 mancas com o ‘588’ Supsrhrands & 30ma de 14 Outubeo 2001

fuda, corsagrau Angola, um pals que sateessal no panarama munda. As Supertreands 2011

38g Mundial Bequeos, benco Nilennium Angola, BFA Bue Casa dea Frescos, Della, Ense, Grgdo de Comunicagio
Expanshs, Gings Cafks, Jameson, JC LeRoux, Sl Wawiosl, Novo Jomal Sapa Anpols, Sistc Soclal -

TP, TWCaba Anpata. Lindel, Visabaica Aagola o Welwischia
Jormal O Pads
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A Superbrands 2011
As marcas de exceléncia

Ditinguir ot malhones priticos no mercods .0 odjectivo do Superbronds 2001, Nesto sequnda
edicio, o implontacio do S0L em Angola fol seleccionodo como um coso de sucesso
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Escollidas Superbrands 2011

hz cemminia de alribuicia das Superbrands 2011 foi pedido ass prasenies que bakessem Anitise Quatitativa
palmas. Duals o5 paimas g 38 disingeiam raguek cadenaads enissona henfumas. Pois §

E358 U 225 fnclies pomondials das manas cieescs "‘

Hzs tambem eslatalacer |ai0s com oF consumidiies, respander & personiar o5 Sews ansaiss, .

permifi o peconfecimena 38 algum de gee qustamos ou reasamos, ransmir valores, Na sua 18 Outubao 2001
sEqunda eAE § Superbramis, Uma orgenEaga: imkemadonal independente com mas & 16

05 (o PIOCUME IMENIACH B GiSEN gl 35 MATas RS Mt ofde A0uam, Mocando-se i Grglo de Comunicagio
peomogda de marcas de eceingia, disinguin 21 mancas com o 'selo’ Supesteands ¢, acima de Seclal -

fudo, cons it Anqola. um pais gue SobregEal nd panorama mundeal As Sepectrands 2011

sio” bsndia Saguros, kance Ubenniam Angals, BF &, Blus, Casa dos Frestos, Deta. Ensa Jornel O ety

Espansiin. Ginga Catds. Jamesen JC Le Roun Sof Nowced Nova Jomal, Sapo Aegoia, Sister
TPA, TVCabo Angoka Uinisel Visabeira Angota & Welwitschia
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Escolhidas Superbrands 2011
Analise Qualitativa

Na cermdnia de aintuicls das Supsrhands 2011 fol padido a0d presentas que bafassam palmas. Ouals as
palman goe 58 MEEnguiam nagquels cadendado oaaong? Nenhumss Pois & a8 pme 358 Tungias

primordais das marras . dfaranci Data
14 Outubeo 2001
Mg Tamidem Sabkibalsiar lajped SO O ChRBUMIdoad, FEEpondel & PErbCrlarn 08 BeuE PRLEE, pRITHIR
& reconhedmanto de Agum 58 que Josiamos M Precisamos, ansmitir yadores Na sul segunda edgls de Comunicagio
B Supeibrands, uma oiganizaglo rlemecions independente com mals de 18 anos que procurs identiicar Eﬁn-dlﬁll:

& JiSkngUir 35 Marcas Ros MHITados onda aduam, dedicando-58 5 promocis e marcae dp scedncia

datingou M maicas com o "selo’ Superdcands &, acima de a3, Oinsadroe Andgold, wm paE Gue

SEDPBERE NG pANDIaME Mandial As Supsibiands 2011 S0 Mundial Seguras. banco Millerium Angala, Tw Zimbo - On-line
BFA, Biue, Casa dos Frescos, Defla, Ensa, Expansio, Ginga Calés, tameson, JC Le Fooum, Sol, Moviced,

Pone METAL SRED Apida, Sigtes, TPA, T abo Angids Linksl, Wiaadsirg angola & Welwilsohia
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Superbrands Angola 2011 20M

Quarth, 32 Woveming 2001 E5:03

Eupartrands Angola 2011 A wdgio g 200] do procts Sepertrands Angol esd emocumen: i Analise Qualitativa
smelang 4 &g do ano passsln, 5 Superteands Engolates fonm
uh:quﬂtmuhuLprnmuﬁdﬂtU:un '

Marcas B @5 ampiess pngabnas, O projectn Supsrminngs £Sd prRENE &m

B3 pamed & vEl Sstmdur i TR de ExtelEeca pregented o cadi pas.

Data
02 Mowembro 20011
A prmens sliCHr &0 Sepebrands Anpel ocoveu B M1, oade fomm
datmgurdas 22 marcas 3 operar am Angok. O everto da Gala Superbeands reakiri-se no passadn mis de Mao de Iflrﬁu de Comunicagio
F. Eoclal -

Conssite 3 piging oficial &m mip Pwew Supsib andeangols Bogupsl cam
Fortal de Luarda On-line
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TVCabo Angola eleita Marca de Exceléncia em 2011
3 Dutubrn 2041 & In

@ tvcabo

ATVCabo Angola, detida pelo grupo porugues Visabeira 8 pela Angola Tetecom, ol
distinguida pela Superirands Angola como Manca dé Exceténcia 2011

ATVCabo angolana & a o primeino operador “dual pay™ de lelevis3o & inbernet do pais. A
flkosofia da empresa assenia no empreendedonisma e inovagio permanande, comao forma
de asseQurar uma chescents diversidade de oféra, a ampliacho de zona de
IlT‘I-IH-E-i'ﬂEﬂI.‘Ei.'Eﬂ B O Sumanis os EHHI,‘.:DE. PreCurancd promover 3 procimedads oom os
dienles & urmna assisténcia lécnica ripida & eficas.
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s Suerirands ‘e

L B
2011

Analise Qualitativa
CData
03 Outubsoo 2011

Grgdo de Comunicagio
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Mobel da par atribuido a trés
miilheres: duas africanas & uma
Emenita (SAPD)

A presidens da Lisdria, EBlen ohnson-Sriesd, 5 sOims

kb g Liyrah Ghdwos & 4 @metitn T bk
Karmian panbaram o prémen Nodel & Par 2011,

sruncads o sede-fers. O combabe nio-vobenio pels Baicos | Cacs | Camm | Coeeires | EFgesgu
ERCLTENGE & pokos diretos das mularss 4 o panopsscio
plara ng Brabalha de cendirucho fe par wales Bei o Bumens Botag @ Angok
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Visabeira Angola é Superbrand
& Wisabeira Sngola fof receniecida Mara de Excebinoa 2011 pels Supertrands

® o0 @
A BMEresg, qUE BGepa &5 sdmidades do Grupd visabeira no nosso paiz, onde adus desie —
1207 vé aacim revalsiada 3 dsing3n que Tecebies, pE3 primeRE ez, em 2010 20N

& distngie premedsd o contibutn da Vs abeira Angola para & mentado naconal quer dinectaments
ol shavés dEs empresas sUas pecapadas, campo € 0 C280 da TVCARD - ambém 1econhedds

coma Marca de Excebingia em 2010 & 2311 - & da Comatel, duas relesincias no secior 23 Anélise Quatitativa

Wlecomunicaghes angolinas "-

A Visabeis Angola congrega iqualmenis vinas ouias Maecas, cist das casnhas NOB, da

crerimica Vists Megne ou, npules Secons da economia, o benury o Vigauls, 3 &m0, 3 Ediisa, Data
aVisacensrol bu o Hobel Sea da Chaly, am Ludange A Suptrirasds. cue 4 pebiicou ‘sxe 29 Setembro 2011
sudies’ sobeg mais da 10 000 marcas em 38 pases, § uma wpanacia infemadosal gu se

dedica & pomog i de martas de eneking, ‘martas que dlrecem sgnilicatas vankagans Gingda de Comunicagio
Fsicas ef ou eesacionas, face 35 martas concomentes, 35 quais de uma foema consoRnts ek Seclal -

reanscesle s (nsUmidores desaiam reconhecem & repebsaments proouas’
Jormal O Pads
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Visabaira Angola & Suparbrand i "

ol O HMN

Feiny 1 S 27177 '_l|"||'|
L LS

& Vigsbesra Anpola Wi mconheoda Wancs e Exslinga 2071 pels
Supeibeands. & empiesd, gue agredd 48 ackadades do Ghugd
ﬂ?lﬂ‘ “Hhﬂmlfnm_uﬂﬂiﬂ.ﬂﬂidiIHTﬂWMi
dishincio que seceben, pela primeEs wie sm 10l
Analise Qualitativa

‘amﬂiﬂlllﬁmumm#ﬂ!h
macady raoonal, quer dreclamesie, guer siads das empresas
Buss pabipedas como & & cas0 08 TVOARD — mebden morrdacsa coma Wacs de

Exceinca em 2080 & 291 - & da Comaisl, duas referincias po sedor daa Data
feezomunicagbes anpolanas 30 Sefembro 2001

& 'Vispbeira &ngola congreps ipuaimenls vanas sulak mancas, cass das cognhas WOE da ﬁl‘gﬁ:ﬁtﬂmmlnﬂn
cAriTICE Visls Alegre ou Poulas SEdores da sconamd, A Mercury, & Veaauio § Alemo. & Soclal —

Edivisa, a Visacoeaieal ou o Holel Sama da Chala, am Lubanga
Ampola Digital
A Seperbrands, que @ pubicsu 'case shudies’ sobe mas de 10 050 mamcas em B2 paises &
UM DAganizecdo inhetngoiongl que B8 Sercy 3 pramicda de MEncas dp aecslenciE Tmanac
que glerecem sgniicabves varlagens TRcas o fu emeOonan, face ds mdicas
CINCOMAMIES. &5 Quasis de wma Mg CONSOENe UL incenpdente 06 CORSUMIGINGE
deiedm eiinhéosm & repedamente prodhism
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Visabsira Angola & Supsrbrand ud

Fasin {1 PAID

Fraisy . ) Gersrns 51

& Vi abeira Angela loi recanhecida Marca de Excelinga 2011 pela
Supeiteands & emgresa, que agregn a8 admdides S Grups
Fum Vs shieird em Anpals, ande achis Sesse 1947, v assim ievaidads a
oml fhhncl que Bcelen Pt Brimein v, m 2010

& dstincio premela & cosliieuly dd Visabery Angola pana o
merciide nBGoesl que dveclymants. quer ardvs a8 ETpELES
fuEs paficpatis comd & 0 cass da TVCABD - tamddm seconhecids camo Macs da
EnceMncis am 2000 & 2001 - & &3 Comansl dels efeitadss K Seoiar dat

e Enmucales Bngslanat

A Vigateits ANgota Congrega iguakmente wiflad cUKSS Mancss. cas0 238 colihas NOG. da
cerdmica Vista Aegre U, noubta secioms 41 economiz, @ Merowry, 4 Wisaulo, & Alem, &
Edisa @ Visaconsh o @ Halel Sera 83 Chela. em Lubangs

& Superteands, que jd pubiicou case Budes’ gobne mais 32 10 000 marcas am 88 paises, &
MR MEaNEECE iMemacional que 58 06diCa & FOMOG RS 08 MErcas o8 aehincla, ‘marcas
que flerscam significalvas vantapens Tskas @ oW Smoconals, At B MaNcas
CONCINTROIES, 35 QNAS g8 Uma fomma CORSCHNIE isl INCONSCHME 0F CONGUMIdINGS
dugajam, recomhecem & regelidaments proosram ”

o OF SACs,

£ -u-"*
& i i ::II i T i "'n
= Nerimnds 2

Anatise Qualitativa

L

30 Sstembro 2001
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VISABEIRA Angola foi reconhecida Marca de Exceléncia 2011
Analise Qualitativa

i A Visabsira Angofa fn reconhecida Marca de Excelinca 2011 pela Supsreands A smpresa,
0muwummmwmﬂm.mmmmim '
revabdada @ distngdo que recabeu, pela prmesrs vez. em 2010

Data
A dstechs premeis o conbibulo da Visebers Angola pars & mencado nacional, quer deeclamente, quer alras e
das ampresas 5u3s patcpadas, como @ o caso da TVCABD - tamibém reconhecda como Marca de Excelfeciy Grgdo de Comunicagio
#m 2010 2 2011 -, & da Comalel, duas relerincias ne sector das telecomunicacies aquianas Ler mas Saxial=

LCCLA
A Vissbara Angola congrega igealmente nuteas marcas, como connkas MO, ceddmica Vista Alegre g oulras.
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"Marcas angolanas devem definir o seu territdrio”

'Iu'
PR el el < |11
® o o0

Ha winas empresss sngolanas a fazer um trabalho mutte sémo o= prol da 20M
marca [esde 3 marcas de consumo sig 3 instiucionas, sies wio
revelando-se acs pouces no plano naciomal & intemacional Pedre Dhego
Vaz. s6cio gemnte da Supervands, em antrevisia as Jomal de Angola
disse que o sucesso de mustas marcas estd lgado 4 relagdo que Analise Qualitativa
conspguom esisbifocer Com 08 wrus cormumidons ¢ 3 capacidade que

tém de afirmar =5 seus principios @ os seus valeees. Segundo de, o "

marcas ongolaras tém desafios inberesiantes @ nivel da pspeciaiizacis Por

ims0, devers dofinir o seu ortdng’. O 1ecids empresanai angolano bem lida
uma soiugdo significatva, nobou Pedo Dioga VYaz, moontecendo que ald
ha pouco iempo o grande desafio das empresas e logistco. Haje o
corgumidar j& tem uma paiawa 2 diver @ tam o poder de escolha O valor a
o capitsl das marcas tomam-so Cada ver mas empetanies . Hop eaia-on
a gala & apresemiapio das macas de sxcelénca e Luanda Gingda de Comunicagio

Soeclal =
Jornal de Angola - O projecio Supsrhrands esta em B9 paises, onde
423 premove marcas de axcebincis. O que motiva a Bazer o mesmae sm Jormal de Angola

fingslat

Paadre Hago - Angala & um marcado queo fem coshelito ums eale; 5o releania no pasaama

mpracngl e despeta 2 @l de vanas eganzeces iransnacionms Cra {ambam gma jrantds

Mracisdada para Marcas muRnacnang qui eEido [meseniag a0 mercady. No cass da Supsrbands.

quando am 2009 g0 micipeem ob ssludos S lealamantn ¢ andlise g mescads. chamo 2 @leais o tacto

8 iEhram FAEs com lomedng 8 Comumicacdo Ml o probasitan. que B podem (B Conedaia

maias de axcelinga /5

Data
D& Owtubeo 2001
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B4 = Estho iduntificadss as marcas de sxoolincla pama ests sagunda edigha? :

T

PO - Sim, mas 84 3o comuncadas ro evants do 3a § de Oulub E i|!|i!'|'|i[||-|:|l'|

(o
5
b=

0 - Quais 5o oa critérios = como s processa a escolha? 2 & @ @

Pl = As marcas sdo svaliadas de acorde com o modeio de Band eguity” jem selema mso abrangente 0N
gue pamile akar os actvos @ paEseTs de UMa marcas em wWnas dmerstes) Esse modelo analisa a o
maIca snquanty geradors de aliludes o compotamentos. peramo 05 seus publicos shog | detectando
panics foites @ ponbos racos. oporiundades & ameacss, alarndo sobve & sua capanidade de crapio da
vk

Embers o8 cniésos du selecpls se dishngam hpesmenis de om pais para bulra, inde o peagremna de Andtise Qualitativa
Supsbrands 52 besea n identficagho dis man:as que =182 3 aclus Bcimd & pora W das suss

concomenies ng By mestada "

4 - A basa de eleigho para Angola & & mesma?

Pl - A eleiclio da Suparands Angels 2011 o por base o models stemacicnal de Trand egaty’, numa ‘II::Eumh'ﬂ]Dll
vaind smpidicads A& Supertvands recomeu d andiee de ks dmesglies para o delng So da ksta da

POlERCIa MAEs 08 anoelingia, postenoimente submeinas & aaslacka do corseihn ¢ Supeteands

presencs da maite Betend no meicadn & mmastmentn e comung agdo Framests com 3 kg kst Orgda de Comunicagio
formada, & modelt Band sgeity” foi apicado pels consethe da Supsrbrands para avakaclo de cada mancs Seclal -

Ha mabagio do "brasd equity” foram mabados on sequinies niver de relagdo com & marca: famifiandade

reieviincia, sairsfecdc. |ealdade ¢ comprometmemo Jormal de Angoia

S8 O g umas marca de exceldncia?

PIP - L manca o2 aeceidngia @ recinhecada pHB SUB RIREEINCA ND MAICHID, P33 ud Hndeadads o
wnpcl Gue B maAns b uiih $08 clendes @ (ole aoMIBd0 &0 mentada Qlobe AljuTat Saick
sanGam menod desias pnbebos com hike fo ey feconteomento mondial. a8 & sempie récessing
que sejim iebeanes locaimente. Para issa, & submetide 8 wiagio do conseihs da Superbrands, um fieom

independents, constluido por profissionas ¢ especabstos de marksting @ comunicag o do mercado. {5
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Nobel da paz atsibuido a trés
mulheres: duas africanas e uma
iemenita (SAPO)

A presigeme Co Lidéna, Blen Johnson-Sriedf, a actwvisld

bbariana Leymah Glowee @ a3 mmesdtn T pwvsddiod Merogdo
Earman ganharam 0 frémeo Nobel éa Par 2011,

o

sruncado etta soes-fera. O combate no-volento pels Barcos | Cas | G | Coteeciis | Ermoragu
ERSurangn © pont dretos das muPeres ¢ a pPATOPACA0
plens no trabalMo de condtrucdo de par voles hes 0 Rumos Botag 2 Angola

golardia i RUMes formacso profssonal | Seregos 11 |
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